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ABSTRACT. The paper is revealed an increasing role of scientific communication for
the society's scientific culture and the role of science communication in the
knowledge bayed society. This article provides an analysis of the survey's results on the
involvement of researchers in the science communication process and establishment of
scientific culture of society. The study shows that researchers prefer to communicate with
the public about science using traditional means: conferences, public lectures, and articles
in popular magazines. Young researchers often use new media for science
communication. An important role in science communication has different structures:
research institutions, museums, libraries and media. The communication of scientific
knowledge through mass media contributes to the formation of a scientific culture and
the construction of basic scientific knowledge.
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Traim intr-o societate dominata de schimbare. Evolutia economica,
tehnologica si sociala a schimbat modul de viata si de gandire al oamenilor.
Globalizarea, revolutiile tehnice 8i tehnologice transforma economia
moderna intr-o societate bazata pe cunoa8tere in care informatia semnifica
puterea, iar obtinerea, stapanirea si valorificarea datelor de actualitate
reprezinta cheia acestei societati. Schimbarea si constituirea societatii
bazate pe cunoastere cere acumularea permanenta a competentelor noi, o
raspandire rapida a tehnologiilor performante, cunostinte solide si respon-
sabilitati asumate. In societatea bazata pe cunoastere educatia joaca un rol-
cheie, iar crearea de cunostinte este legata de comunicarel In acelasi timp,
comunicarea este o caracteristica fundamentals a existentei2 La randul sau,
comunicarea contine prin ea insasi potential educativ, de exemplu prin
transmitere de cunoS§tinte, astfel, intre comunicare si educatie existand un
raport de interdependent”. lar, dupa cum mentioneaza distinsul profesor
Laurentiu Soitu, educatia pentru comunicare este, inainte de orice, 0
educatie a prezentului 8i a viitorului3

1 Ikujiro Nonaka, Ryoko Toyama, Noboru Konno, ,,SECI, Ba and Leadership: a United
Model of Dynamic Knowledge Creation”, Long Range Planning, 33(1), 2000, p. 12.

2Laurentiu 8oitu, Comunicare jz actiune, Institutul European, la8i, 1997, p. 5.

3Laurentiu 8oitu, Pedagogia comunicarii, Institutul European, lagi, 2002, p. 78.
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in cadrul cercetarilor actuale, autorii pornesc de la premisa ca rolul
educatiei este fundamental Tn societatea bazata pe cunoastere. De ase-
menea, este impartasita ideea ca sistemul educational este responsabil de
starea natiunii. Totodatd, educatia de Tnalta calitate presupune nu doar
formarea unor competente noi, dar si formarea unei culturii stiintifice a
societatii.

Este evident cd pentru societatea bazata pe cunoastere o valoare
incontestabild o reprezinta cunoasterea stiintifica si cunostintele stiintifice.
Procesele de comunicare stiintifica, cunostintele stiintifice in sine si cultura
in contextul stiintific reprezinta probleme importante pentru dezvoltarea
societatii bazate pe ctinoastere. Academicianul Mihai Draganescu a
remarcat ca societatea bazatd pe cunoastere va constitui si o etapa noua in
cultura, pe primul plan va trece cultura cunoasterii care implicd toate
formele de cunoastere4 Tn acest context, cultura stiintifica este considerata
motorul dezvoltarii societatii. Cultura stiintifica este un sistem integrat care
apreciaza valoarea sociald si promoveaza pe scara larga stiinta propriu-zisa
si educatia stiintificd. Semnificatia culturii stiintifice este destul de
complexa si implica, in paralel cu educatia stiintifica, promovarea stiintei in
societate, cu alte cuvinte - comunicarea stiintei.

Problemele educatiei si culturii sunt esentiale, deoarece ele determina
necesitatea de a obtine cunostinte Tn domeniul stiintei. Cu toate acestea,
ntre stiinta si public existd bariere care uneori sunt greu de depasit. Acest
lucru se datoreaza faptului ca unele dintre aceste bariere cresc impreuna cu
dezvoltarea stiintei. Descoperirile si inovatiile tehnologice stiintifice trebuie
traduse intr-un limbaj adecvat publicului. Formarea culturii stiintifice a
publicului este, inclusiv, Tn interesul oamenilor de stiinta, deoarece stiinta
depinde de sprijinul publicului, dar si viata, si bunastarea societatii depind
de stiinta. Cercetatorii au devenit mult mai receptivi in ceea ce priveste
comunicarea, Tntrucat ei au constientizat faptul cd existd beneficii Tn
rezultatul comunicarii informatiei stiintifice catre public.

Cat priveste participarea diferitor actori in comunicarea stiintei, J.
Gilbert insista asupra participarii in acest proces a profesorilor universitari
si a Tnvatatorilor5 Actul de transmitere a mesajului este intermediat prin
manuale si alte publicatii, elaborate cu scopul educarii stiintifice a publi-
cului. Tn acest model, mesajul este produs de expeditor (cercetator). Acesta
este transmis, fara nicio schimbare de esentd, de cdtre un mediator (un
profesor/sau prin manual) receptorului (publicului) care consuma mesajul
in forma nemodificatd. Mesajul este transmis doar Tntr-o singura directie:

4 Mihai Draganescu, Societatea informationald si a cunoasterii. Vectorii societdtii cunoasterii:
studiu pentru Proiectul SI-SC (Societatea Informationald - Societatea Cunoasterii) al Academiei
Romane, Bucuresti, 2001. Disponibil pe www.academiaromana.ro

5John K. Gilbert, ,,Science communication: Towards a proper emphasis on the social aspects
of Science and technology", Alexandria: Revista de Educagdao em Ciencia e Tecnologia, 1(1),
2008, pp. 3-25.

284


http://www.academiaromana.ro

Studii

de la expeditor la receptor, acesta din urma neavand ,,drept de vot" privind
mesajul receptionat.

Este evident ca acest model prezinta procesul de comunicare stiinti-
fica Tntr-un mod simplist. Oamenii de stiinta rareori sunt nemijlocit impli-
cati in producerea mesajelor stiintifice pentru un astfel de public. Aceste
mesaje, fiind o versiune simplificata si, uneori, distorsionatd, sunt produse,
de exemplu, de profesori. In literatura au fost mentionate mai multe cazuri
ce ,,denatureaza mesajul primit"6 Acest model a fost treptat inlocuit de un
model interactiv, care a aparut sub influenta teoriilor constructiviste ale
educatiei.

in modelul interactiv, cercetatorul furnizeaza informatii mediato-
rului (profesorilor, autorilor de manuale sau altor actori, cum ar fi mass-
media), Tn functie de nevoile si interesele acestora, existdnd un proces de
feedback. Mediatorul, la randul sdu, compune un mesaj, bazat pe inter-
pretarea informatiei primite, in functie de perceptiile, nevoile si interesele
publicului. De asemenea, si In acest caz existda un feedback. Astfel, n
procesul de comunicare a stiintei publicul nu este neutru, el este capabil
sa-si exprime nevoile si interesele, precum si ideile preconcepute despre
subiectul Tn cauza.

Solutionarea problemei comunicarii intre oamenii de stiintd si public
nu consta Tn transmiterea unui volum cat mai mare de informatie despre
stiintd, ci In realizarea unei comunicari si a unui dialog mai eficient despre
stiintd. Pornind de la acest considerent, a fost oportuna studierea disponi-
bilitatii oamenilor de stiinta din Republica Moldova de a comunica cu
societatea despre problemele stiintifice, de a contribui la formarea culturii
stiintifice a publicului, precum si de a determina in ce masura mass-media
poate media aceasta comunicare.

n cadrul studiului sociologic, realizat de Departamentul Comunicare
si Teoria Informarii a Universitatii de Stat din Moldova, care a inclus
realizarea chestionarii Tn 23 de institutii de cercetare stiintifica si de Tnvata-
mant superior, precum si intervievarea a 10 experti, inclusiv din mass-
media, cercetatorii s-au pronuntat vis-a-vis de tipul cunostintelor care
trebuie sa fie difuzate pentru public. Opiniile oamenilor de stiinta nu sunt
contradictorii in ceea ce priveste tipul de cunostinte care trebuie comuni-
cate publicului si despre care cercetatorii urmeaza sa dialogheze cu publi-
cul larg. Oamenii de stiinta din toate domeniile sunt de acord ca dialogul
cu societatea trebuie s fie axat pe rezultatele stiintifice noi (53,5%), posi-
bilitatea utilizarii cunostintelor noi bazate pe cercetare (63,1%), problemele
etice, sociale si politice ale cercetarii (28,1%). Doar 6 (0,7%) din cei 890 de
cercetatori participanti la sondaj nu au fost In stare sa determine ce tipuri
de cunostinte trebuie sa fie comunicate publicului larg. Tn acelasi timp, 2
cercetatori (0,2%) considera ca ar fi necesar sa se discute asupra tuturor

John K. Gilbert, op. cit., p. 6.
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problemelor mentionate. Aceste opinii ale cercetatorilor demonstreaza ca
societatea trebuie sa fie activa privind problematica stiintificdA nu doar
atunci cand este vorba despre rezultatele noi ale cercetarilor stiintifice, dar
si In cazul problemelor etice ale cercetarii, consecintelor cercetarii pentru
societate etc.

Responsabilitatea savantilor in comunicarea cu societatea despre
problemele stiintei a fost sesizata Tn raspunsurile la intrebarea referitoare la
obligatiile cercetatorilor si ale institutiilor de cercetare pentru diseminarea
cunostintelor si a informatiei privind rezultatele cercetarilor stiintifice.
Marea majoritate a cercetatorilor considera ca responsabilitatea trebuie, in
egald masura, sa revina atat ‘vamenilor de stiinta (57,9%), cat si departa-
mentului specializat din cadrul institutiei (57,4%). Aceste departamente
trebui sd organizeze diverse activitati cu participarea oamenilor de stiinta
pentru publicul larg, s& editeze materiale ce promoveaza rezultatele stiinti-
fice si sd conlucreze cu mass-media pentru a dialoga cu societatea despre
stiintd. De asemenea, Tn opinia cercetatorilor, pentru a contribui la formarea
culturii stiintifice a societatii Tn procesul de comunicare a stiintei trebuie sa
participe administratia institutiei (16,5%), administratia departamentului, a
catedrei sau a facultatii (27,1%). Au fost emise opinii despre necesitatea
participarii muzeelor din institutii (2,7%) la aceasta activitate, precum si
implicarea altor structuri ale institutiilor de cercetare, cum ar fi, de pilda,
bibliotecile 0,4%).

Analiza optiunilor oamenilor de stiinta de la diferite institutii de
cercetare a reliefat faptul ca marea majoritate a cercetatorilor sunt de pare-
rea cd diseminarea cunostintelor stiintifice este, in primul rand, una din
obligatiile profesionale, o responsabilitate a oamenilor de stiinta, dar, In
acelasi timp, Tn comunicarea stiintei pot fi implicate si alte structuri. Este
salutabila disponibilitatea cercetatorilor din cadrul diferitor institutii
stiintifice de a promova rezultatele cercetérilor si de a contribui la formarea
culturii stiintifice a societatii. Circa 60% din cercetadtori sunt interesati sa
contribuie la comunicarea despre stiinta prin diferite medii.

n contextul analizei raspunsurilor cercetatorilor privind disponibilitatea
si interesul acestora de a contribui la formarea culturii stiintifice a publicului
larg prin utilizarea diferitelor mijloace de comunicare, se evidentiaza filierele
traditionale de comunicare. Cercetatorii sunt interesati intr-o masura foarte
mare de a contribui la formarea culturii stiintifice a publicului prin conferinte,
seminare, ateliere sau prin alte prezentari orale (86%); lectii publice, dezbateri
sau alte prezentari orale pentru publicul larg, precum si prin reviste de
popularizare a stiintei (77,6%). De asemenea, cercetatorii au mentionat ca sunt
foarte mult si destul de mult interesati sa comunice prin site-ul web
institutional (68,7%), carti de popularizare a stiintei (65,3%). Rata cea mai Tnalta
a celor care manifesta un interes redus pentru anumite medii a fost inregistrata
pentru mass-media. Astfel, 22,7% din cercetdtori mentioneaza slab interes, iar
7,3% lipsa interesului, Tn comunicarea prin ziare; 24,9% sunt putin interesati si
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13% deloc interesati in comunicarea prin radio, iar 8,5% nu manifesta niciun
interes si 18,3% au remarcat un interes redus pentru comunicarea prin TV. De
asemenea, a fost Tnregistratd o ratd Tnalta a celor care nu au fost In stare sa
decida privind oportunitatea utilizarii acestor medii pentru comunicarea
stiintei. Astfel, 33,4% de cercetatori au fost indecisi In privinta utilizarii TV si
24,1% - a radioului pentru comunicarea stiintei. Putem presupune ca acest
dezinteres este rezultatul unor neintelegeri sau bariere de comunicare care
exista Intre cercetatori si jurnalisti. Ele sunt influentate de mai multi factori care
inhiba comunicarea eficienta, cum ar fi, factorii de ordin psihologic, social,
cultural, politic, lingvistic sau semantic. In special, se mentioneaza ca exista
diferente Tn cultura oamenilor de stiinta si cultura jurnalistilor7 iar neinte-
legerea apare atunci cand unii nu recunosc hotarele culturale care trebuie
depasite pentru o comunicare eficientad

Este semnificativ cd nu existda un decalaj mare intre rata diferitor
categorii de cercetatori, in functie de variabilele de varsta, grad stiintific,
domeniu de cercetare etc. privind interesul pentru comunicarea stiintei
prin medii traditionale de comunicare. Bunaoara, cercetatorii mai tineri, in
comparatie cu cei mai experimentati, manifesta un interes mai mare pentru
comunicarea stiintei prin utilizarea mediilor noi de comunicare, cum ar fi
paginile si site-urile web, retelele de socializare. De pilda, 60,1% de cerce-
tatori din categoria de varsta 20-29 de ani au mentionat ca sunt foarte mult
si destul de mult interesati s& comunice prin paginile web sau blogurile
personale, iar 88,1% au manifestat acelasi grad de interes pentru comu-
nicarea prin site-urile institutionale.

Cu toate acestea, mijloacele moderne de comunicare, bazate pe tehno-
logiile informationale, sunt modest folosite pentru popularizarea rezultatelor
stiintifice, inclusiv de tinerii cercetatori care sunt mult mai bine familiarizati
cu aceste tehnologii si care si-au exprimat disponibilitatea de a folosi aceste
medii.

Analiza datelor cercetarii sociologice arata ca mai mult de 50% din cei
chestionati nu au comunicat cu publicul prin intermediul mass-media.
Constatam ca aceste date sunt confirmate si de rezultatele analizei de
continut a ziarelor cu privire la comunicarea despre stiinta. In pofida
faptului ca 35,7% din respondenti au mentionat paginile web personale sau
institutionale drept un mijloc important de .qomunicare, iar 15,8% si 13,5%
au remarcat ca este un mijloc foarte important si, respectiv, cel mai
important, circa 50% din cercetatori nu folosesc paginile web personale sau
site-urile institutionale pentru a disemina informatia stiintificA pentru
public. Rata mica de utilizare a mass-media pentru comunicarea stiintei

7 Penelope Canan, Melanie Hartman, ,,Science journalism collaboration: An experiment in
closing the communication gap", Applied Environmental Education & Communication, 6(2),
2007, pp. 167-177.

8Glen S. Aikenhead, ,,Science Education: Border Crossing into the Subculture of Science",
Studies in Science Education, 27(1), 1996, pp. 1-52.
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este, inclusiv, o consecintd a dezinteresului mijloacelor de informare in
masa pentru subiectele privind stiinta. Constatam ca cercetatorii preferd sa
popularizeze informatia stiintifica prin mijloace de comunicare traditionale.

in linii mari, atunci cand vorbim despre comunicarea publica a
stiintei, ne referim la cel putin doua lucruri diferite: Tn primul caz, traiec-
toria procesului de comunicare este orientatd spre popularizarea cunostin-
telor stiintifice; Tn al doilea caz, este o traiectorie alternativa care prevede
devierea de la procesul de transmitere a mesajului stiintific, astfel incat
comunicarii publice i se confera un rol mai articulat in comparatie cu
dezbaterea de specialitate9 Diferentele dintre aceste doua traiectorii sunt
sesizate, inclusiv, la nivel formal. Atunci cdnd comunicarea publica a
stiintei parcurge traiectoria obisnuitd, articolele de popularizare, de regula,
se publica in tabloide, reviste de popularizare a stiintei. in cazul Tn care
traiectoria procesului de comunicare trece direct in spatiul public,
publicatiile apar in diferite rubrici din ziare sau sunt prezentate in cadrul
programelor de stiri radio sau tv.

Medierea stiintei este deosebit de importantd, pentru cd majoritatea
populatiei afla despre riscurile pentru sanatatea publica si pentru mediu
prin intermediul mass-media, mai degraba decat Tn baza experientei
personale. Totodata, publicul primeste cele mai multe informatii cu privire
fa stiinta de la jurnalisti, din presa scrisa, de la radiodifuziune,din presa
electronica. Tn plus, mass-media exercita un control cu privire la stiintd prin
mentinerea ochiului public pe tendintele de dezvoltare ale stiintei, precum
si pe rezultatele sale.

Potrivit rezultatelor obtinute Tn urma cercetarii sociologice, 43,3% din
respondenti au exprimat un acord total cd prin intermediul mass-media
este creata o imagine pozitiva a stiintei. Tn acelasi timp, 51,2% au manifestat
un dezacord total. in opinia acestora, mass-media nu este necesara pentru
comunicarea stiintei.

Analiza optiunilor cercetatorilor reliefeaza, Tn linii mari, o atitudine
pozitiva fata de mass-media si accentueaza importanta ei nu doar pentru a
crea o imagine pozitiva a stiintei. Comunicarea stiintei prin mass-media, In
opinia cercetatorilor, faciliteaza stabilirea contactelor intre oamenii de
stiinta, Tntreprinzatori si finantatori (34,6% acord total); faciliteaza intele-
gerea publica privind aplicarea rezultatelor cercetarilor stiintifice (30,5%
acord total); sprijind stiinta (33,5% acord total); faciliteaza Tntelegerea
publicd a dimensiunilor etice, sociale si politice ale stiintei (27,8% acord
total). Doar 2,4% din respondenti au exprimat un acord total privind faptul
ca nu este necesar de a comunica despre stiinta prin mass-media. Mentio-
nam ca aceasta opinie a fost exprimata in special de tinerii cercetatori cu

9 Massimiano Bucchi, ,,Of deficits, deviations and dialogues theories of public
communication of Science", Handbook of public communication of Science and technology, New
York, Routledge, 2008, p. 64.
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varsta intre 20-29 de ani, care nu au inca suficientd experienta Tn domeniul
cercetarii stiintifice si comunicarii stiintei.

in contextul celor expuse mai sus, comunicarea dintre stiinta si
societate are drept scop informarea despre problemele legate de stiinta si
tehnologie, iar oamenii de stiintd sunt informati asupra perceptiilor si
asteptarilor sociale privind stiinta. Tn acest sens, jurnalismului specializat
pe problemele stiintifice 1i revine misiunea de a stabili un dialog eficient
intre stiinta si societate, a carui misiune consta nu doar Tn a transmite
informatia specializatd catre publicul larg, ci si in a contribui la educarea
oamenilor pentru stiintd si in a promova rezultatele stiintifice care urmeaza
sa fie aduse Tn beneficiul oamenilor10

Oamenii de stiinta au anumite rezerve referitoare la stirile si istoriile
despre stiintd din mass-media, Tn special atunci cand ele sunt tratate cu
ambiguitate. Pot apdrea anumite distorsiuni din cauza greselilor jurna-
listice, cum apar, de exemplu, din cauza neintelegerii subiectului cercetarii,
denaturarii ipotezei stiintifice, incapacitdtii de a transmite mesajul stiintific
intr-un limbaj adecvat pentru public, incapacitatii de a convinge redactorii
privind semnificatia istoriei si, uneori, din cauza lipsei ilustratiilor necesare
pentru a face o prezentare reusita a reportajului sau a materialului analitic.
Adesea, oamenii de stiintd sesizeaza denaturarea titlurilor. Acesta eroare
poate aparea din cauza ca jurnalistii si editorii de multe ori sunt interesati
n efectul si impactul articolului pentru a vinde cat mai profitabil stirea, in
timp ce oamenii de stiintd pun accent pe acuratete si exactitate. Acestea au
fost argumentele cercetatorilor care au exprimat un acord total (5,8%) si un
acord partial (17%) Tn ceea ce priveste crearea unei imagini distorsionate a
stiintei Tn rezultatul comunicarii stiintifice prin mass-media.

Desi jurnalistul trebuie sa informeze publicul Tntr-un mod clar si
convingator, el trebuie sa caute si sa difuzeze informatii fara a fi influentat
de catre cei care ar putea folosi puterea sau statutul lor, fie cd sunt
politicieni sau oameni de stiinta, pentru a sustine interesul public. Cu toate
acestea, unele materiale jurnalistice privind stiinta sunt puternic influentate
de viata politica din societate. Astfel, 8,1% din subiectii chestionati au fost
in totalitate de acord, iar 21% au exprimat un acord partial cu faptul ca
mass-media politizeaza stiinta.

Din raspunsurile respondentilor sesizam ca circa 20% din cei chestio-
nati nu au putut sa aprecieze rolul mass-media In comunicarea stiintei.
Bunaoara, 16,4% nu au avut o apreciere clara a faptului daca comunicarea
prin mass-media sprijina stiinta, iar 16,1% au fost indecisi in privinta
faptului daca mass-media faciliteaza intelegerea publicad a necesitatii pune-
rii rezultatelor cercetarilor stiintifice Tn practica. Acest fapt 1l explicam prin
existenta unei suspiciuni fatd de mass-media din partea unor cercetatori.

10 Nelly Turcan, Constantin Marin, ,,Rolul jurnalismului stiintific Tn comunicarea stiintei",
Studia Universitatis. Seria ,,Stiinte sociale”, 3 (43), 2011, p. 101.
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Mass-media are o misiune foarte importantd: de a stabili un dialog
viabil intre stiinta si societate. Anume dialogul este forma de comunicare
care poate oferi solutii pentru intelegerea problemelor privind stiinta si
tehnologia, precum si educarea, formarea culturii stiintifice a societatii.

Atitudinea fatd de stiinta se creeazd prin educarea necesitatii de a
cunoaste, a spiritului interogativ si critic. Un rol important Tn acest sens fi
revine unor structuri precum: institutii de cercetare, muzee, biblioteci,
precum si mass-media care sunt intermediare Tntre societate si comunitatea
stiintificd, dar, Tn acelasi timp, contribuie la formarea culturii stiintifice prin
popularizarea rezultatelor stiintifice si tehnologice.

Cercetatorii din Republica Moldova considerd ca oamenii de stiinta,
de asemenea, au responsabilitatea de a promova rezultatele cercetarilor
stiintifice si de a forma cultura stiintificd a societatii. Oamenii de stiintd sunt
interesati sa comunice cu publicul despre stiintd, folosind Tn acest scop diverse
medii: atat cele traditionale, cat si mijloacele modeme de comunicare.

Cu toate ¢, Tn opinia cercetatorilor, Tn mare masura, responsabilitatea de
a disemina cunostintele si informatiile despre rezultatele cercetarilor stiintifice
apartine oamenilor de stiintd, mass-media, de asemenea, are un rol important
in formarea imaginii pozitive a stiintei si realizarea dialogului intre stiinta,
cercetatori si societate. Comunicarea stiintei prin mass-media facilitarea
stabilirea contactelor intre oamenii de stiinta, Tntreprinzatori si finantatori;
faciliteaza Tntelegerea, publica privind aplicarea rezultatelor cercetarilor
stiintifice, sprijind stiinta, faciliteaza ntelegerea publicd a dimensiunilor
etice, sociale si politice ale stiintei.

Societatea, comunitatea stiintifica, Tn speta, constientizeaza necesita-
tea de a dezvolta comunicarea publica cu privire la stiinta si tehnologie, de
a dezvolta relatiile publice Tn domeniul stiintei, pentru a incuraja dialogul
si interactiunea dintre stiintd si public, de a mobiliza toate sectoarele
societatii pentru Tntelegerea rolului stiintei in beneficiul societatii si crearea
culturii stiintifice a societatii. -

Crearea unei societdti bazate pe cunoastere este asigurata prin cir-
cuitul informational continuu, dar si prin educarea permanentd a membri-
lor societdtii. Afirmatia lui Alvin Toffler ,,Cunoasterea despre cunoastere
este aceea care va conta cel mai mult"l subliniaza o data in plus ca pentru
edificarea unei societdti bazate pe cunoastere trebuie construite cunostinte
noi, iar pentru aceasta este necesara atat o temelie informationala, cat si o
comunicare eficientd, inclusiv despre stiintd. Ignorarea cunostintelor stiinti-
fice are o consecinta dublad: pe de o parte - asteptari miraculoase nerealizate
din partea stiintei, pe de altd parte - neintelegerea si frica de stiinta si
realizarile ei.

1 Alvin Toffler, Puterea in miscare, Antet, Oradea, 1995, p. 132.
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