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PROMOVAREA CARTII SI A LECTURII:
EXPERIENTE INTELIGENTE

Victoria VASILICA,
Biblioteca Nationala a
Republicii Moldova

Rezumat: Obiectivul principal al cultivarii  si
promovarii unei culturi de lecturd este ca citirea
sa devina un obicei apreciat si iubit de cetdteni,
dar si creativ, eficient. Autorul descrie experiente
si initiative de promovare a cartii si lecturii ale
retelelor de librarii, muzeelor si altor structuri din
tara §i straindtate.

Cuvinte-cheie: cultura lecturii, carte, creativitate.

Existd un singur mod prin care putem
face ca un om sd intreprinda o actiune -
trebuie si-1 convingem sa vrea si o faca. In
momentul cind isi dd consimtaméntul, este
pregitit sa primeasca cunostinte despre mo-
dul in care trebuie sd indeplineasca actiunea.
Imaginatia este mai importantd decat
cunostintele, spunea Einstein. Cunostintele
sunt limitate, iar imaginatia nu are restrictii,
poate sda zboare. Imaginatia bibliotecari-
lor este una care nu doar zboara si nici una
care este inchistata, dar este una infinit de
creativd. Acest lucru rezultd din formele si
metodele de promovare ale cartii si lecturii
incontinuu diversificate de catre bibliotecari
si nu numai. Este vorba despre cooperare si
colaborare, doud elemente-cheie ale succe-
sului unei activitati. Biblioteca si institutiile
de invatamant fac permanent demersuri di-
dactice pentru a cultiva publicului cultura
lecturii. Obiectivul principal al cultivarii si

Abstract: The main objective of cultivation and pro-
motion of culture of reading is to make reading a
habit appreciated and loved by citizens, a creative
and efficient one. The author describes experienc-
es and initiatives of libraries, museums and other
structures in the country and abroad in promotion
of book and reading.
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promovarii unei culturi a lecturii este ca citi-
rea sa devind un obicei apreciat si iubit. Fara
posibilitatea de a citi pe scara largd, ceea ce
este predat in clasd nu poate fi consolidat.
Iatd de ce avem nevoie de cooperare si co-
laborare. In acest fel se naste solidaritatea,
asa sunt inregistrate performante, este dez-
voltatd gandirea critica si, cel mai important,
este indeplinit un scop comun: promovarea
cartii si a lecturii in toatd tara. Tehnologii-
le informationale au globalizat si domeniul
stiintei informatiei, iatd de ce colaborarea
intre institutii ar gasi solutii la necesitatile
informationale in continud schimbare ale di-
verselor grupuri de utilizatori. Promovarea
cartii si a lecturii in randul publicului larg
poate fi obiect de parteneriat intre biblioteca
si alte institutii care au aceleasi obiective.
Parteneriatul este modalitatea, formala
sau informala, prin care doua sau mai mul-
te parti decid sa actioneze impreuna pentru



atingerea unui scop comun. Parteneriatele
pot fi materializate prin acorduri de colabo-
rare intre parti, dar si verbale (in acest caz
relevant ar fi termenul ,,colaborari profesio-
nale”). In acelasi timp, ele pot fi si nescrise,
dar identificate dupd atingerea obiectivelor.
Parteneriatul informal se poate stabili atunci
cand scopul este suficient de specific, iar
atingerea sa nu este o problema, partile fi-
ind structuri de tip similar, cunoscandu-se
anterior. Exemple in acest sens ar fi partene-
riate intre bibliotecd si familie, institutii de
invatimant, librarie, muzeu. Parteneriatul
formalizat se poate stabili in cazul unor sar-
cini mai complexe sau de termen lung, ori
cand partenerii sunt structuri de tip diferit,
de exemplu: biblioteca si fabrica, hotel, ma-
gazin, spital, prisaca, aeroport.

O conditie a dezvoltarii copiilor este lectu-
ra ordonata, selectatd si realizata cu placere si
drag. E banal poate atunci cand mentionam
ca un copil este oglinda périntilor, insa este
demonstrat ca invatarea are loc prin imitare
si dacd un copil isi vede parintii citind, asa
va face si el. Astfel, biblioteca impreund cu
familia are puterea de a schimba viziuni,
chiar destine, daca ,,pun in mainile copiilor
o carte buna, la timp”, asa cum mentioneaza
maestrul Iulian Filip.
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In luna august reteaua de librarii LIBRA-
RIUS a initiat o campanie de promovare a
cartii cu titlul ,,Cartile nu se ofilesc, ofera
in dar profesorului tdu cartea preferata de

1 septembrie”. Desigur ca cei mai sceptici
sau pesimisti ar putea comenta ca era vorba
despre o campanie de vanzare a cartii, dar
faptul ca intr-o societate unde sunt promo-
vate tehnologiile pe scara larga, contextul
unde cartea este evidentiata ca si obiect fi-
zic este bine.

AN

LIBRARIUS

De 1 Septembrie
ofera-i profesorului tauin
dar, cartea preferata!

Un indemn la lectura, pe care 1-a lansat
un muzeu din SUA, a declansat imaginatia
foarte multor specialisti in marketing ai bi-
bliotecilor, scolilor si altor institutii conexe.
Mesajul transmis era urmatorul: ,,Dinozau-
rii nu au citit, iata de ce au dispéarut”. Foarte
curand acest mesaj a fost ilustrat pe tricou-
rile de uniforme ale multor scoli din Ame-
rica, pe cdni si pungi eco, au fost initiate
campanii pe Twitter.

DINOSAURS
DIDN'T READ.
NOW THEY ARE
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Carti waterprof, intr-o piscind din Hil-
ton Aruba este o altd tendinta de a insti-
ga lumea la lectura. Hotelul caraibean de
pe malul marii a lansat o noud ,,biblioteca
rezistentd la apd’, cu o gama largd de carti
disponibile la coliba turnului in aer liber a
hotelului recent renovat.

In SUA, din 1984, functioneaza progra-
mul Pizza Hut care incurajeaza lectura in
scolile de nivel national. Este un program
de lectura care este sustinut de reteaua de
pizzerii Pizza Hut in parteneriat cu Li-
brary of Congress. Ei au inteles cd cititul
face diferenta dintre oameni si profesorii
care aderd la acest program beneficiaza de
premii, cum ar fi bilete valorice pe care le
schimba pe pizza.(1)

Reading Promotions
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READINGI FOR 30+ YEARS
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Pizza Hut's BOOK IT! program motivates chidren to read by rewarding their reading
aocomplishments with praise, recognition and pizza BOOK T! mofivates children to
read by rewarding their reading acoomplghmants with praise, recogrition and pizza.

a goal ig & great reason to celebratel BOOK IT! rung every eohool year from Ociober
through March. The teacher & siuderde eet a reading goal, & ag soon ae a chid

The Old Spaghetii Factory works with local communities to
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Cartea si lectura este promovata
neobisnuit si de compania americand
Kellogg care produce diverse cereale, praji-
turi si alte tipuri de alimente. Fiecare cutie
de cereale este vanduta impreuna cu o car-
te. (2)

125 TITLES |

CROUSE FROM

OVER 80

L L e
P T 1L

Multi parinti, atunci cdnd péasesc pragul
unui restaurant de tip MacDonalds, aleg
meniurile Happy meal, de obicei. Alege-
rea este facilitata de faptul cd meniul este
complex, dar cel mai important, copiii sunt
incantati de jucdria din cutie. O initiativa
de promovare a lecturii a fost initiatd si de
catre reteaua de restaurante SUGARBUN,
in momentul in care a fost inlocuitd jucaria
cu o carte. (3)
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S-ar pdrea cd nu este nici o legaturd intre
carte, lecturd si prisaca. O familie din satul
Meseni, Rezina, in parteneriat cu Biblioteca
Raionald, a desfasurat campania ,,Citim si
ne indulcim!”. Astfel, oricine vine la prisacd
si le povesteste apicultorilor cu lux de ama-
nunte rezumatul ultimei carti citite, pleaca
acasd cu un borcan de miere gratuit, pentru
care ar fi trebuit sd scoatd din buzunar pana
la 90 de lei. (4)

Un alt exemplu de promovare a lecturii il
oferd compania ,, Avia Invest’, care ofera ac-
ces gratuit pasagerilor Aeroportului Chisi-
ndu la literatura internationald! ,, Avia Invest”
pune la dispozitia tuturor pasagerilor, care
isi incep calatoria la Aeroportul Chisinau,
o biblioteca digitald gratuitd. Fiind conec-
tati la reteaua Wi-Fi a aeroportului, pasage-
rii pot descdrca aplicatia Bookmate. Astfel,
toti caldtorii au acces gratuit la cele peste
850 mii din cele mai bune carti din catego-
ria detective, biografie si literatura clasica.

Referinte bibliografice

Acestea sunt disponibile pentru lecturd in
12 limbi, timp de trei zile. (5)

Societatea civild vede in ,,carte” un liant
bun pentru a aduce la un loc cat mai multi
elevi si studenti dornici de implicare civi-
cd, pentru a purta un dialog cu ei. Mesajul
evenimentului - ,,Carti, cafea, ceai, caldura,
impresii de lectura si Tinerii Moldovei va
asteapta cu drag’.

Promovarea lecturii este o provocare
pentru fiecare stat european. Cum sa in-
demnam sa citeascd pe cei care stiu a citi,
dar nu gdsesc acest lucru interesant? Si
de ce ar trebui sd ne pese? Ar trebui sa ne
pese pentru ca lectura aduce prosperitate
societdtii in ansamblu si fiecarui individ
in particular. Cu toate ca schimbadrile le-
gate de aparitia mediului virtual formeaza
impresia ca lectura trece pe plan secundar,
aceasta, ca si cu multi ani in urma, este cel
mai important mijloc de atasare a oameni-
lor la toate aspectele dezvoltdrii stiintifice si
culturale ale civilizatiei.

1. ABOUT Pizza Hut [online]. [citat 26.01.2020]. Disponibil: https://www.bookitprogram.com/about
2.1 BOX =1 FREE BOOK [online] [citat 28.01.2020]. Disponibil: https://www.kelloggsfamilyrewards.
com/en_US/promotions/feeding-reading-2019.html

3. SUGARBUN incorporates malaysiamembaca in kids promotion to cultivate reading culture [online]
[citat 26.01.2020]. Disponibil: https://dayakdaily.com/sugarbun-incorporates-malaysiamembaca-in-
kids-promotion-to-cultivate-reading-culture/

4. CAMPANIA Citim si ne indulcim! O familie din satul Meseni ofera miere gratis in schimbul unei
carti citite [online] [citat 26.01.2020]. Disponibil: https://primelestiri.md/ro/campania-citim-si-ne-indul-
cim-o-familie-din-satul-meseni-ofera-miere-gratis-in-schimbul-unei-carti-c---96371.html

5. BIBLIOTECA Electronica la Aeroportul International Chisinau. [online] [citat 26.01.2020]. Disponi-
bil: http://www.airport.md/Library_ro/

111N3237 [NUY - 0Z0Z |euoisajoid [nuy

070z | z-1 1u 2160j011qiq uizebep

(9]
—_



